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1. Мета дисципліни  —  метою вивчення дисципліни «Виготовлення
відеоформатів для соцмереж» є отримання повного спектра знань, вмінь і
навичок щодо використання відеоконтенту в соціальних мережах: отримання
знань про різновиди відеоформатів в соціальних мережах, принципів роботи з
ними, способів їх популяризації та просування; набуття навичок аналізу
трендового відеоконтенту, навичок роботи з програмами відео —  і
аудіомонтажу; вміння використовувати отримані знання для просування
відеоконтенту на різних платформах.

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Мати базові знання з основ виготовлення медіаконтенту.
2. Володіти елементарними навичками роботи з відеоконтентом.

3. Анотація навчальної дисципліни:
Дисципліна «Виготовлення відеоформатів для соцмереж» є необхідним
складником під час підготовки працівників медіагалузі. Стрімкий розвиток
цифрових технологій, перехід медіа в онлайн сферу і зростання ролі
соціальних мереж в житті суспільства формує актуальність представленої
дисципліни. Найбільш ефективною взаємодією із аудиторією в соціальних
мережах є відеоконтент. Для досягнення максимального залучення аудиторії
необхідно знати і правильно застосовувати можливості кожної соціальної
мережі, орієнтуватись в найбільш релевантних відеоформатах і вміти їх
створювати.
Дисципліна передбачає набуття та засвоєння студентами необхідних
теоретичних знань, умінь та практичних навичок створення відеоформатів
різного виду для соціальних мереж. В процесі вивчення дисципліни студенти
дізнаються про основні існуючі формати відео з урахуванням особливостей
найпопулярніших соціальних мереж; покращать навички монтажу та
створення відео; дізнаються, як просувати та популяризувати відеоконтент на
різних майданчиках. Окрема увага приділяється просуванню та популяризації
відеоформатів в залежності від обраної платформи. Результатом курсу стане
портфоліо студента з різних відеоформатів.

4. Завдання (навчальні цілі):
● ознайомлення із методиками просування відеоформатів;
● опанування технологією монтажу промоційних матеріалів;
● набуття практичних навичок із технології креативу та відеоряду промо-

роликів;
● набуття практичних навичок з аналітики успішності реалізації

відеороликів для соцмереж.

Дисципліна спрямована на оволодіння загальними компетентностями: 
 ЗК-3  Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 
 ЗК-7  Здатність розробляти проєкти та управляти ними. 



 ЗК-9  Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. 

та фаховими компетенціями: 
 ФК-2 Здатність критично осмислювати проблеми у професійній діяльності 
(практичні аспекти та результати функціонування) чи дослідницькій роботі на 
межі предметних галузей; використовувати в практичній діяльності знання 
щодо функціонування правової системи та правового регулювання. 
 ФК-8 Здатність до планування подальшого автономного та самостійного 
навчання у сфері дослідницької або інноваційної діяльності з урахуванням 
професійних трендів та технологій медіавиробництва. 

5. Результати навчання за дисципліною:
Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. 
автономність та відповідальність) Форми (та/або 

методи і технології) 
викладання і 

навчання 

Методи 
оцінювання 

та пороговий 
критерій 

оцінювання 
(за 

необхідності) 

Відсото
к у 

підсумк
овій 

оцінці з 
дисцип

ліни 

Код Результат навчання 

1.1. 

Знати: 
 —  тенденції медіаспоживання в 
соціальних мережах; 
 —  принципи і алгоритми роботи 
соцмереж; 
 —  принципи і правила монтажу 
 —  класифікацію відеоформатів та 
їх характеристики. 

Лекції, лабораторні 
заняття, самостійна 
робота 

Письмовий 
тест (20/12) 

20 % 

2.1. Вміти працювати в програмах і 
додатках для відеомонтажу; 

лабораторні заняття, 
самостійна робота 

Перевірка 
виконаного 
самостійного 
завдання 

20 % 

2.2. Вміти створювати різні 
відеоформати для 
найпопулярніших соціальних 
мереж; 

лабораторні заняття, 
самостійна робота 

Перевірка 
виконаного 
самостійного 
завдання 

20% 

2.3. Вміти завантажувати, оптимізувати 
і популяризувати відеоформати для 
найпопулярніших соціальних 
мереж. 

лабораторні заняття, 
самостійна робота 

Перевірка 
виконаного 
самостійного 
завдання 

20% 

3.1. Формування комунікаційних 
навичок роботи у команді, відчуття 
корпоративної солідарності 
та відповідальності 

лабораторні заняття Презентація 
роботи 

10% 

4.1. Автономність у виконанні завдань 
та відповідальність за вироблений 
медіапродукт. 

лабораторні заняття, 
самостійна робота 

Презентація 
роботи 

10% 

Разом 100% 



6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними
результатами навчання (необов’язково для вибіркових дисциплін які не
входять до блоків спеціалізації)

Результати навчання дисципліни (код) 
Програмні результати навчання (назва) 1.1 2.1 2.2 2.3 3.1 4.1 

ПРН-1. Аналізувати та узагальнювати результати 
досліджень і робити висновки про закономірності, правову 
та етичну основу функціонування медіапродукту в 
цифровому середовищі. Розуміти та аналізувати  
трансформації моделей медіавиробництва в умовах 
розвитку технологій.    

• 

ПРН-4. Використовувати іноземні мови у популяризації 
своєї дослідницької або інноваційної роботи, в тому числі 
для організації транскордонного медіапартнерства в 
реалізації спільних медійних проєктів, журналістських 
розслідувань, обміну даними, працювати з джерелами 
професійної інформації іноземною мовою. 

• • 

ПРН-5. Розробляти «дорожну карту» розвʼязання виявленої 
проблеми. 

• • 

ПРН-6. Робити висновки про результативність досліджень, 
оцінювати якість виконуваних робіт, у тому числі під час 
пітчингу медіастартапів. 

• • • 

ПРН-9.  Демонструвати здатність знаходити замовників на 
проведення дослідження чи розробку інноваційних 
проєктів, застосовувати знання з медіаменеджменту, 
правового регулювання медіабізнесу для документального   
обґрунтування та реалізації  медійного проєкту. 

• • 

7. Схема формування оцінки.
7.1 Форми оцінювання студентів:

Контроль знань здійснюється за системою ECTS, яка передбачає дворівневе 
оцінювання засвоєного матеріалу, зокрема оцінювання теоретичної 
підготовки – результати навчання (знання 1.1), що складає 20% від 
загальної оцінки й оцінювання практичної підготовки – результати 
навчання (вміння 2.1–2.3); (комунікація 3.1); (автономність та 
відповідальність 4.1), що складає 80% загальної оцінки. Дисципліна 
складається з 1 змістового модуля, в який входять теми 1-6.  
Теоретична підготовка студентів оцінюється на лекціях та заліку у формі 
тесту. 
Практична підготовка оцінюється на лабораторних заняттях та у формі 



виконаних самостійних завдань.  
Семестрову кількість балів формують бали, отримані студентом у процесі 
засвоєння матеріалу та виконання самостійних робіт. 

Змістовий 
модуль 1 

Залік Підсумкова 
оцінка 

Мінімум 48 12 60 
Максимум 80 20 100 

У разі відсутності студента на лабораторному занятті, розглянуті питання 
відпрацьовуються у письмовій формі. Термін здачі роботи – не пізніше, ніж 
через два тижні з моменту оголошення завдання. 

- семестрове оцінювання:
Кількість балів під час навчального періоду формують бали, отримані 

здобувачем у процесі засвоєння матеріалу з усього навчального курсу. 
Загальна оцінка під час навчального періоду складаються із балів, отриманих 
за виконання самостійної роботи і обговорення її результатів під час 
лабораторних занять.  

Протягом семестру студенти створюють чотири повноцінних 
відеоформати для різних соціальних мереж: Facebook, Instagram, Tik-tok (РН 
2.1, 2.2., 2.3). Кожне завдання оцінюється у 20/12 балів. Критерії оцінювання 
завдання: 

 —  відповідність формату РН 2.2 (5/3)  
 —  якість монтажу РН 2.1 (10/6) 
 —  якість оптимізації і просування РН 2.3 (5/3) 

- підсумкове оцінювання (у формі заліку):
Залік здається у вигляді тестування (РН 1.1,), за який студент може отримати

максимум 20 балів і мінімум 12. Тест складається із 20 питань по 1 балу. 

      Етичні правила щодо виконання робіт 
Студенти повинні дотримуватися принципів академічної доброчесності та 
поваги до авторських прав відповідно до Етичного кодексу університетської 
спільноти КНУ імені Тараса Шевченка. 
(https://www.univ.kiev.ua/pdfs/official/ethical-code/Ethical-code-of-the-
university-community.pdf) 
Під час виконання завдань необхідно обов’язково зазначати використані 
джерела. Роботи, які містять ознаки недобросовісного цитування (без 
зазначення автора та джерела інформації) та інші ознаки академічної 
недоброчесності оцінюються в «0» балів та мають бути відправлені повторно. 



- умови допуску до підсумкового заліку:
Обов’язковим для допуску до заліку є виконання самостійної роботи

(студент має набрати мінімум 48 балів). Для студентів, які набрали сумарно 
меншу кількість балів ніж критично-розрахунковий мінімум – 40 балів, не 
виконали індивідуальні завдання, для одержання іспиту обов’язково повинні 
виконати додаткові завдання, узгоджені з викладачем.  

7.2 Організація оцінювання:  
Дисципліна складається з 1 змістового модуля, який включає в себе 
лабораторні заняття та самостійну роботу. Підсумкова форма оцінювання —  
залік. 
Оцінювання успішності студентів здійснюється на практичних заняттях 
відповідно до теми заняття. Успішне виконання завдання (самостійна робота) 
—  отримання за роботу не менше 60% від максимальної оцінки. 
Виконані завдання для самостійної роботи студенти здають у зазначений 
термін у Google class дисципліни. На практичних заняттях відбувається 
обговорення і оцінення виконаних самостійних робіт. Графік здачі роботи — 
не пізніше, ніж через два тижні після оголошення завдання. Студент, який не 
відвідав лабораторне заняття, має здати роботу у двотижневий термін.  

7.3 Шкала відповідності оцінок 
Зараховано / Passed 60-100
Не зараховано / Fail 0-59

8. Структура навчальної дисципліни. Тематичний план лекцій,
лабораторних занять і самостійної роботи.

№ 
п/п 

Назва теми Кількість годин 

лекції лабораторні Самостій
на робота 

Змістовий модуль 1. 

1 Особливості медіаспоживання. Тренди у 
форматах та подачі відео 2 4 8 

2 Принципи роботи та алгоритми соціальних 
мереж. 4 8 

3 Принципи монтажу відеороликів. Огляд сервісів 
та додатків для просування. 2 4 8 

4 Відеоформати для Facebook: технічні вимоги, 
формати подачі, просування.  2 4 20 

5 Відеоформати для Instagram: технічні вимоги, 
формати подачі, просування.  2 4 20 

6 Відеоформати для Tik-Tok: технічні вимоги, 
формати подачі, просування.  2 4 20 

Всього: 10 24 84 

Загальний обсяг 120 год., в тому числі: 



Лекцій – 10 год. 
Практичних занять – 24 год. 
Самостійної роботи – 84 год. 
Консультації - 2 год. 

9. Рекомендовані джерела

Основні: 
1. Кросмедіа: контент, технології, перспективи: колективна моногр. Київ :

Кафедра мультимедійних технологій і медіадизайну Інституту
журналістики  КНУ імені Тараса Шевченка, 2017. 234 с.

2. Патрикаракос Д. Війна у 140 знаках. Як соціальні медіа змінюють
конфлікти у XXI столітті. К., Yakaboo Publishing, 2019.

3. Каплунов Д. Нейрокопірайтинг. К., Фабула, 2018.
4. Чекмишев О. Основи якісного блогерства : навчальний посібник / О.

Чекмишев Л. Ярошенко. Київ : 2014, ФОП А. М. Рудницька. 48 с.

Додаткові: 

5. Гвоздєв М. Блогінг як вияв і знаряддя громадянської журналістики //
Вісник Львівського університету. Львів, 2013 р. Вип. 38. С.469-476

6. Slavio J. SEO for Beginners: Step-by-step beginners’ guide to dominate the
first page using Google Analytics, Adwords etc. (Search Engine
Optimization ... Website Promotion to get traffic from Google) / John
Slavio. Independently published, 2016. 69 p.

7. Страшко І. В. Блогосфера як новий простір соціокультурної
комунікації у сфері мовної освіти. Історичні науки. Філософські науки.
Політичні науки : наук. вісник : зб. наук. праць. Київ : НПУ імені М. П.
Драгоманова, 2015.  Вип. 101 (10). С. 400-404.

8. Ладика І. Я. Особливості української блогосфери (на прикладі текстів
Віталія Портникова та Павла Каразіна). Соціально-гуманітарний
вісник. 2019. Вип. 25. С. 9-14. URL:
http://nbuv.gov.ua/UJRN/sochumj_2019_25_4

9. Кісельова А. А. Україномовна блогосфера як сучасний засіб
формування національної самосвідомості / А. А. Кісельова // Система і
структура східнослов'янських мов. 2015. Вип. 8.  С. 171-180. - Режим
доступу: http://nbuv.gov.ua/UJRN/sissm_2015_8_25.

Інформаційні ресурси: 
1. Відеомонтаж для соцмереж. URL: https://prometheus.org.ua/prometheus-

plus/video-editing/
2. Відеоформати Facebook

URL:https://www.facebook.com/help/218673814818907/?helpref=uf_share
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https://prometheus.org.ua/prometheus-plus/video-editing/
https://www.facebook.com/help/218673814818907/?helpref=uf_share
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